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Market Segmentation for Price Promotion






There are many pricing strategies as shownby Tellis (1986). In differential pricing strategies like geographic pricing strategy, or
second market pricing strategy, understandingthe difference of response to price by consumersand conducting price differentiation
among markets is required. Therefore market segmentation based on consumer price sensitivity is helpful in order to conduct differen-
tialpricing strategy. ne purpose of this research is to suggestthe market segmentation method for pricing strategy. In this paper, la-
tent class analysis is conducted for market segmentation to clarify consumer heterogeneity in terms of factors rela.ted to price sensitiv-
ity. Application of latent classanalysis to panel data kom supermarkets in Japan is illustrated. Based onthe result, effective market seg-
mentation for pricing strategy is discussed.











































































































































































































































































平均　　　　　　　1. 000　　　0.436　　　0. 956　　　0.759　　　0. 000　　　0.770　　　0.480　　　0. 997
価格掛率












































































平均　　　　　　　　3. 1938　　8.8356　　1. 1058　　2.0211　　3. 6468　　1.2088　　5. 5434
価格プロモーション時購買国数比率
平均　　　　　　　　　1　　0. 9526　　　　0. 5　　0. 6666　　0.7733　　0. 2906　　0. 6469
価格掛率













































クラス･サイズ　　0.2464　　0. 1815　　0. 1724　　0. 1195　　0.0975　　0,0913　　　0.0494　　　0.042
lndicators
価格プロモーション時購買量
平均　　　　　　　1. 2881　　3, 9859　　7. 4667　　2. 3797　14. 9708　　7. 8924　　1. 2402　　0. 0057
価格プ田モーション時購買回数比率
平均　　　　　　　　　0. 5　　0. 7609　　0. 8561　　0.6561　　0. 9176　　0. 5837　　0. 2889　　　　　0
価格掛率
平均　　　　　　　　0. 7023　　0. 6781　　0. 6838　　0. 6985　　0. 7188　　0, 8342　　0.7671　　0. 9989
レトルトカレー　ブランドスイッチャー















































平均　　　　　　　　2. 8839　　5. 7936　12. 2016　　1. 2864　　4. 7744　　1. 2723　　0. 0043
価格プロモーション時購買回数比率
平均　　　　　　　　0.6902　　0.8315　　0.8256　　　　0. 5　　　0. 502　　0. 3072　　　　　0
価格掛率
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